Kunskap och innovationer — varda att skydda

Svenskar har en tradition att vara innovatorer, ochtrots vissa orosmoln sa star vi
fortfarande starka. | en nyligen publicerad europesk undersdkning, European
Innovation Scoreboard 2007, rankas Sverige som vé@léns mest innovativa land. Men
Sverige far inte bara ros. Det konstateras att Svage har en relativt 1&g effektivitet, i
huvudsak att fa sin innovationskraft omsatt i affarer och sysselséattning. Nar det galler
att skydda innovationer i form av patent, design ole varumaérken ligger Sverige langt
fram, men i forhallande till hur mycket vi satsar pa innovation finns det aven har andra
som ar mer effektiva.

Vi kan idag konstatera att alltmer produktion fiytfran Sverige och det kunskapskapital och
forsprang vi tidigare haft pa tillverkningsomradetpa vag att forsvinna. For att behalla var
totala konkurrenskraft maste den darfor erséattas magot.

Design och marknadsforing ar vara "nya” tillvaxt@uen. Den kritiska vardekedjan inom
manga branscher har andrat fokus fran att i hukugéavia teknik — produkt — produktion,
till att idag i huvudsak ga via teknikdesign— produkt -marknadsforingDetta stéller nya
krav bade pa innovationsféretag och pa oss sontaartmeed skydd av patent, varumarken,
design och upphovsratt.

Som foretagare galler det att skapa en valkanakspérbar position pa marknaden for
varumarke, produkter och tjanster. Denna kunskamuearknadsposition ar pa samma satt
som patent ett varde som vi maste skydda och utv@ékbasta satt. Allt storre varde ligger
idag i foretagens immaterialrattsliga tillgangah eaarknadsposition samt i det tidsforsprang
som skapas av innovativa foretag.

Sverige som kunskapsnation maste alltsa skapaasde och var sysselséattning inom delvis
nya omraden. Da maste vi bli battre pa att tavéith och kommersialisera vara innovationer,
eftersom delar av produktionen flyttar till Iagkeatislander och antalet jobb inom innovation,
design och marknadsforing ar vasentligt farre &mdm traditionell produktion.

| praktiken betyder det att svenska foretag, inilestrsma och medelstora, maste lara sig att
vara bade innovatdrer och entreprencrer for afréhgangsrika. Det betyder dock inte att
detta arbete maste goras av en och samma persoemlav ett och samma foretag. Det
kanske istéllet ar sa att manga foretag bor spseial sig pa olika delar av vardekedjan, till
exempel forsknings- och innovationsforetag ell@arearknadsbolag som fokuserar pa
produktpaketering och kommersialisering. Resultislieia mer samarbeten och utbyte av
kunskapskapital mellan bolag.

| det fall man valt att patentskydda sin innovatkam man antingen utnyttja sitt skydd
- passivtsom ett hinder eller en "extra kostnad” for komkemterna om nagon forsoker
utnyttja innovationen
- aktivtgenom att &ven licensiera ut eller byta till sigen till andras patent
(korslicensiering)

Patent ger i manga fall ett bra skydd och ar dafomycket viktig del i ett foretags
skyddsstrategi. Men vi utnyttjar alldeles for di@ra det passiva skyddet. For mindre foretag,
som kan ha svart att havda sig i en tvist mot exawigen internationell storkoncern, ar ett



aktivt patentskydd med licensiering och samarbmenit ex marknadsféring och foérséljning
ofta lika viktigt.

Som vi redan konstaterat &r det att ta nasta st®gas var stora utmaning, att faktiskt gora
produkter och i slutdndan gora affarer baserahpdviationer. Statistik visar tydligt att det ar
patent vi satsar pa, designskydd och varumarkesddigger relativt sett Iangt efter. Valjer
man att se det positiva i detta s& ar det en enmudjiighet for Sverige som land och for
svenska foretagare att fokusera mer pa att komatisesia alla innovationer, for dem har vi ju
redan.

| slutdndan handlar det om att omséatta vardettakisskapskapital till Ionsamma affarer, det
vill sdga att fa ut den fulla potentialen, innagoid annan genom nya innovationer minskat
vardet pa din kunskap. Detta ar en standigt pagikachp med standigt andrade
forutsattningar eftersom kunder och konkurrentds biden foérandrar sina behov och sina
erbjudanden. For att lyckas i denna omvarld gélétrframfor allt att vara snabb och ligga
steget fore.
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